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Inhalte

h1-Uberschriften

Enthalt jede Seite (Startseite inkl. Unterseiten) maximal eine Hauptiberschrift (h1), X
welche das Hauptkeyword der jeweiligen Seite enthalte O

Eine als h1 definierte Uberschrift ist fiir Suchmaschinen die Hauptilberschrift. Suchmaschinen werten h1 bis hé
Uberschriften mit abnehmender Bedeutung. Die hl sollte somit verdeutlichen, was das Thema der Seite ist. Bei
mehreren h1 Uberschriften muss der Google-Algorithmus hingegen ,raten”

Einzigartige Inhalte & Duplicate Content

Sind die Inhalte einzigartig? Wurde die Website auf Duplicate Content geprift und X
dieser ggbf. entfernte OO

Sie sollten niemals Inhalte von anderen Webseiten kopieren, denn Google bevorzugt Webseiten, die Nutzer mit
einzigartigem und informativem Inhalt begeistern. Identischer Content kann das Suchmaschinenranking selbst
dann negativ beeinflussen, wenn er leicht abgewandelt ist.

Title
Enthalt jede Seite einen einzigartigen Title2 Wird das Hauptkeyword der jeweiligen X
Seite dabei méglichst am Anfang erwdhnt? oo

Ahnlich wie die h1-Uberschrift verdeutlicht auch der Title einer Seite, um welches Thema es geht. Zielgerichtet
eingesetzt, kann die Seiteniberschrift innerhalb des Title-Tag die Position der betreffenden Seite innerhalb der
Suchergebnisse signifikant positiv beeinflussen. AuBerdem dient er als Titel eines Suchergebnisses im SERP-Snip-
pet.

Meta Description

Enthalt jede Seite eine einzigartige Meta Description? Wird das Hauptkeyword der X
jeweiligen Seite dabei méglichst am Anfang erwdhnte oo

Die Meta-Description ist ein Teil des Ergebnisses, das Google in der Suche anzeigt. Damit ist sie ein wichtiger
Bestandteil der Snippet-Optimierung, welche sich positiv auf das Klickverhalten der Suchenden auswirken kann.
Die Meta-Description sollte wie eine kurze Inhaltswiedergabe nach dem AIDA-Prinzip (Attention, Interest, Desire,
Action) aufgebaut sein. Die Meta-Description (und Title) sind die ersten BerGhrungspunkte lhrer Webseite mit
dem Suchenden. Hier sollten Sie sich bemithen, den Suchenden zum Klick zu animieren.
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Texte
Haben Texte der wichtigsten Seiten, mit welchen gute Rankings erzielt werden sollen, X
mindestens 1000 Waérter? oo

Texte mit mehr Wortern kénnen in die Tiefe gehen und werden sehr wahrscheinlich gegeniber kirzeren und
oberflachlicheren Artikeln bevorzugt. Aus diesem Grund sollte statischer Webseitencontent in erster Linie hilf-
reich fir den User und optimal auf themenrelevante Fachwérter abgestimmt sein.

Bilder X
Enthalten alle Bilder der Website ein passendes alt-Attribut? oo

Bilder als solche kénnen von Suchmaschinen nicht interpretiert werden. Damit auch Suchmaschinen verstehen,
was auf lhren Bildern abgebildet ist und damit diese dem richtigen Thema zugeordnet werden, kénnen Sie
durch den Dateinamen, Alt-Text, Titel und Beschreibung wichtige Relevanz-Signale an Suchmaschinen senden.

Inferne Verlinkung X
Verfigt lhre Website Uber eine optimale interne Verlinkung? 0O

Die Anzahl der internen Links zu einer bestimmten Seite deutet an, dass sie im Vergleich zu anderen Seiten
wichtiger sein kénnte. AufBerdem haben interne Verlinkungen von wichtigen Seiten der Domain einen starkeren
Einfluss als Links von Unterseiten, die keinen oder einen geringen PageRank besitzen. Als anschauliches Beispiel
dient hier die interne Verlinkung von Wikipedia.

Keywordplatzierung

Ist das Hauptkeyword angemessen oft im Text platziert? Wurde jede Seite fir maximal X
2 Keywords optimiert und wurden auch Synonyme verwendete oo

Wenn ein Keyword haufiger als alle anderen im Text erscheint, ist es wahrscheinlich, dass es als relevant an-
gesehen wird. Dennoch sollte die Keywordplatzierung nie erzwungen werden und den Lesefluss stéren. Texte
sollten stets fir Nutzer geschrieben werden und nicht fir Suchmaschinen! Eine GbermaBige und unnatirlich
wirkende Keywordplatzierung kann auBerdem zu einer Abstrafung durch Google fihren. Wenn ein Keyword in-
nerhalb der ersten 100 Waérter einer Seite erscheint bzw. ziemlich am Anfang einer Seite, ist dies anscheinend
ebenfalls ein Relevanz-Signal.

Aktualitcit
Enthalt lhre Website Maglichkeiten, stets neue Inhalte zu verdffentlichen, beispielsweise X
einen Blog? oo

Webseiten, die regelmaBig aktualisiert werden, sind fir Google ein Signal fir die Aktualitat einer Website und
dass diese gepflegt wird.
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Responsive Design

Ist die Website fur mobile Gerate wie Smartphones und Tablets optimiert2 OO

Googles offizielle Haltung bevorzugt die Gestaltung von responsiven Webdesigns. Es ist wahrscheinlich, dass
responsives Webdesign bei Suchen von mobilen Endgerdten beginstigt wird.

Ladegeschwindigkeit
Ist die Website in weniger als 2 Sekunden vollstandig geladen? Erhalt die Website X
beim Test mit Google Page Speed Insight auch fir mobile Gerate grine Werte (mind. OO

80/100 Punkten)2

Sowohl Google als auch andere Suchmaschinen nutzen die Ladezeit der Webseite als Ranking-Faktor. Die
Webcrawler kénnen die Ladezeiten basierend auf dem Code der Webseite und der DateigréBe ziemlich genau
einschatzen. Da Nutzer schnell ladende Webseiten bevorzugen, werden diese im Ranking auch bevorzugt.

Browser Caching X
Wird Browser Caching eingesetzt2 O

Als Art Zwischenspeicher fir Teile der Webseite wie Bilder, Layout-Vorgaben oder JavaScript-Dateien sorgt der
Cache dafir, dass diese Elemente nicht bei jedem weiteren Besuch der Website erneut heruntergeladen werden
mussen. Somit tragt der Einsatz von Browser Caching zu einer insgesamt schnelleren Seitenladezeit bei.

Reduzierung von CSS und Javascript Dateien

) 4
Wourden CSS und Javascript Dateien komprimierte OO

Auch durch komprimierte CSS Stylesheets und Javascript Dateien lasst sich die Ubertragungsgeschwindigkeit
deutlich erhdhen. Fir WordPress gibt es hierfir beispielsweise kostenlose Plugins, welche die Komprimierung
automatisch Gbernehmen.
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Sprechende URLs X
Verfigt Ihre Website Gber kurze und aussagekraftige URLs? oo

Sowohl Suchmaschinen als auch Nutzer bevorzugen sprechende URLs. Sie sind gut lesbar und thematisieren
den Inhalt der Website. Fir Suchmaschinen ist es ein zusdtzliches Signal dafir, auf das Thema einer Website zu
schlieBen. Auf den Nutzer wirkt eine aussagekraftige URL einladend und ist leicht zu merken. Bei sprechenden
URLs geht es um URLs, die keine kryptischen Zeichen enthalten. Solche URLs enthalten wichtige Keywords und
sind umgangssprachlich formuliert (z.B. http://pixeltale.de/leistungen/ anstatt http://pixeltale.de/2pageid=34).
URLs sollten auch nicht zu lang oder zu verschachtelt sein.

Broken Links

Existieren (zu viele) tote Links auf lhrer Website2 Also Links, die auf Seiten verweisen, X

die nicht (mehr) existieren? O

Zu viele tote Links auf einer Seite kdnnen ein Anzeichen dafir sein, dass sie vernachlassigt wird oder aufgege-
ben wurde. Die Google Bewertungsrichtlinien nutzen tote Links, um die Qualitat und Aktualitét einer Homepage
zu bewerten.

404-Fehlerseite X
Wourde eine individuelle 404-Fehlerseite angelegte O

Dies ist zwar kein bedeutender Rankingfaktor, kann jedoch die Absprungrate reduzieren und sich so indirekt
auf das Ranking auswirken. Sollte ein Nutzer eine Seite lhrer Homepage aufrufen, welche nicht mehr existiert,
sollte er auf einer 404-Fehlerseite landen, auf welcher er Kontakt aufnehmen kann oder mit einem Klick auf der
Startseite lhrer Website landet.

Komprimierung von Bilddateien X

Wourden die Bilder lhrer Website ohne Qualitatsverlust komprimierte OO

Bilder tragen erheblich zur gesamten DateigréBe lhrer Website bei. Eine Komprimierung der Bilder kann mehre-
re MB einsparen und wirkt sich somit positiv auf die Ladezeit der Website aus.
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XML:Sitemap
Wourde eine XML-Sitemap fir Thre Website erstellt und diese auch in der Google Search . |’:(|
Console eingereicht?

Suchmaschinen kénnen Webseiten leichter und sorgfdltiger indexieren, wenn eine Sitemap vorhanden ist. Auf
diese Weise kann die Sichtbarkeit erhoht werden. Ob eine Sitemap vorhanden ist, kénnen Sie mit folgender
URL Gberprifen: www.ihredomain.de/sitemap.xml

SSL Zertifikat X

Nutzen Sie fir Ihre Website ein SSL Zertifikat, um Daten sicher zu iGbertragen? OO

Vor allem fir Onlineshops ist der Einsatz eines SSL Zertifikats dringend zu empfehlen und kann ebenfalls das

Suchmaschinenranking beeinflussen. Ein SSL Zertifikat kdnnen Sie in den meisten Féllen bei Ihrem Provider
erwerben.

Tipp: Domainalter und Keyword im Domainnamen

Je langer eine Domain existiert, desto starker vertraut Google dieser in der Regel. Eine neue Domain muss sich
hingegen erst noch ,beweisen” und hat kaum Chancen innerhalb kurzer Zeit im Suchmaschinenranking aufzu-
steigen. Diesen Punkt kénnen Sie also direkt leider nicht beeinflussen, sollten aber, wenn sinnvoll, lieber auf eine
alte Domain zuriick greifen, als eine komplett neue zu registrieren. Auch die Erwahnung des Hauptkeywords in
der Domain kann das Ranking positiv beeinflussen.



OPIXELTAI_E

Brauchen Sie Unterstitzung bei der Such-
maschinenoptimierung? Kontaktieren Sie uns!

PIXELTALE

RaiffeisenstraBe 2

63110 Rodgau

TEL : +49 6106 25 99 28 6
MAIL : info@pixeltale.de
WEB : pixeltale.de
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